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сверяем часы 
с целевой

Коллективное 
обсуждение 
(фокус-группы)

Индивидуальное 
обсуждение (интервью)

инсайт сообщества

Фокус-группы / 
дети + подростки

аудиторией

Базовые Варианты 
КАЧЕСТВЕННЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ ОТ В2М

специальные форматы

оФФлайн

онлайн

В2м_поговорим?

С ДЕТЬМИ / ПОДРОСТКАМИ

ОФФЛАЙН 

ОНЛАЙН 

ОНЛАЙН 

с женщинами

С ЖЕНЩИНАМИ

С ВРАЧАМИ

С женщинами

С ЖЕНЩИНАМИ

С ВРАЧАМИ

от 494 000

от 430 000 

от 328 000

от 570 000

от 640 000

от 510 000

от 430 000

рубли без налогов
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обсуждаются отдельно

Полномасштабные исследования, такие как 

BUSINESS_2_MOMMIES
Мастера семейного маркетинга. 
Исследования. Консалтинг. Знаки отличия.

добавляются 6% налог ИП + 5% ндс

Подпишитесь на наш телеграмм-канал: 
все самое интересное о маркетинге на аудиторию мам и детей

иные индивидуальные сценарии (trend-watching и пр.)

Usage & Attitude

хотите БЫТЬ НА ОДНОЙ ВОЛНЕ 
С ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИЕЙ?

sales@b2m.group

CJM анализ конкурентов

www.b2m.group


