


КАЖДЫЙ ГОД, ОСЕНЬЮ, ПРОХОДИТ ПРЕМИЯ «ВЫБОР МАМ»

БРЕНДЫ МАМЫ

Бренды 
представляют 
мамам свои 
инициативы

А мамы -  
выбирают лучших



ü Мотивация для голосующих

ü Номинации / предварительный список 2024 года

ü Тайминг

ü Что подается на Премию

ü Базовая стоимость участия + основные KPI

ü Как привлекаются голосующие + портрет

ü Знак Премии - лицензионный продукт

ü Что такое подход «3 в 1»

ü Плюсы участия

ü Участники разных лет и их отзывы

ОГЛАВЛЕНИЕ

Максимально детальная информация + FAQ: 

https://b2m.group/premija-vybor-mam/



МОТИВАЦИЯ ДЛЯ МАМ ГОЛОСОВАТЬ

ЧУВСТВО ЗНАЧИМОСТИ
ЕДИНЕНИЕ КОММЬЮНИТИ

ВОЗМОЖНОСТИ ДЛЯ СЕМЬИ / СОЦИАЛЬНЫЕ ПРОЕКТЫ

ПРИВЫЧКА / В 2024 ГОДУ ПРЕМИЯ ПРОХОДИТ ШЕСТОЙ РАЗ

НОВИНКИ ОТ БРЕНДОВ



ü Лучший продукт для мам и детей 

ü Лучший продукт для будущих мам

ü Новинка года 

ü Мамины помощники

ü Мама – менеджер семьи

ü Самый значимый социальный проект

ü Лучший работодатель для мам 

НОМИНАЦИИ 
2024 ГОДА

Предварительный список

Не больше 5 участников в каждой номинации

ТОП 3 «ВЫБОР МАМ» + 1 выбор звездного жюри

Прямые конкуренты не ставятся в одну номинацию



СБОР  
НОМИНАНТОВ

МЫ С ВАМИ СЕЙЧАС ЗДЕСЬ

Сбор номинантов – до конца 
августа 2024 года, но самые 

популярные номинации 
занимаются гораздо быстрее!

СТАРТ РЕКЛАМНЫХ КАМПАНИЙ, 
ПОДАЮЩИХСЯ ПОТОМ НА ПРЕМИЮ

Например, «ПРОВЕРЕНО МАМАМИ»

ПРОМО КАМПАНИЯ ОТ 
ОРГАНИЗАТОРОВ

ГОЛОСОВАНИЕ
1 – 31 октября 2024 

Открытие 
лендинга

Первые числа 
ноября: 

объявление 
победителей

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 
СТАТУСА И ЗНАКА 
ПОБЕДИТЕЛЯМИ

ДОПОЛНИТЕЛЬНОЕ ПРОМО НА КЕЙС / 
САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ ПОДДЕРЖКА ОТ БРЕНДА



Премия проходит 

НА 100% ОНЛАЙН



НА ПРЕМИЮ ПОДАЕТСЯ ОФОРМЛЕННЫЙ «КЕЙС»

мы обязательно проконсультируем вас, как подать ваш 
бренд / товар / услугу / проект максимально выигрышно

Ролик до 2’’ опционально / 
рекомендация Организаторов

Краткое и 
наглядное 
описание сути и 
миссии проекта



Базовая стоимость участия всего

200 000 ₽
чем быстрее подтверждаете участие – тем больше 

шансов занять самые популярные номинации



Охват промо-кампании во время голосования

6 000 000 мам
с учетом пересечения!



Голосующих / уникальные пользователи

150 000



ПРОФИЛЬ ГОЛОСУЮЩИХ: МАМЫ РОССИИ, 25+

КОЛИЧЕСТВО ГОЛОСУЮЩИХ В НОМИНАЦИИ

ОТ 7 000 ДО 15 000

CTR ИЗ ОХВАТА В 
ГОЛОСУЮЩИХ 

2,27%!

ОТЛИЧНЫЕ PERFORMANCE ПОКАЗАТЕЛИ



КАК ПРОХОДИЛА ПРЕМИЯ 2023 ГОДА
МОЖНО ПОСМОТРЕТЬ ЗДЕСЬ:

PREMIA2023.B2M.GROUP



WWW.VIBORMAM.RU

В 2024 ГОДУ САЙТ ПРЕМИИ СТАНЕТ 
ПОЛНОЦЕННЫМ HUB-ОМ C 

ИНТЕРАКТИВНЫМИ МЕХАНИКАМИ И 
ОНЛАЙН ПРИСУТСТВИЕМ ЭКСПЕРТОВ



КАК ПРИВЛЕКАЮТСЯ 
ГОЛОСУЮЩИЕ



КАК ПРИВЛЕКАЮТСЯ ГОЛОСУЮЩИЕ

• B2M_Программатик / медийная поддержка

• порталы и мобильные приложения, входящие в B2M.Group 

• блогеры и сообщества, входящие в B2M.Group  

• В2М_Группа_Поддержки: форумы / районные группы 

+
размещения

от самих 
участников



Знак премии -  лицензионный продукт, который возможно использовать 
во всех рекламных коммуникациях (упаковка, наружная реклама и т.д.)

Бренд - победитель может купить право на  использование 
логотипа ПРЕМИИ «ВЫБОР МАМ» с указанием года победы



3 в 1ПРОГРАММА 
«ПРОВЕРЕНО МАМАМИ» 

флагман В2М продвижения 

ПОДАЧА СПЕЦПРОЕКТА «ПРОВЕРЕНО МАМАМИ» 

НА ПРЕМИЮ 
«ВЫБОР МАМ – 2024» 

+ ДОП.ПОДДЕРЖКА

ЛИЦЕНЗИЯ НА ЗНАКИ И ИХ 
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ПОВСЕМЕСТНО 

В КОММУНИКАЦИИ

Выгодная цена / 
Нативное продвижение в течение 2024 года



ПЛЮСЫ УЧАСТИЯ В ПРЕМИИ

В СЛУЧАЕ ВЫИГРЫША – ВОЗМОЖНОСТЬ ИСПОЛЬЗОВАТЬ ЗНАК

«ВЫБОР МАМ – 2024» ПОВСЕМЕСТНО В КОММУНИКАЦИИ

100% продуктовая коммуникация, но,  при этом,  поданная абсолютно нативно

Участие в национальном флешмобе на 6 миллионов мам

Инфоповод для рекламной и PR кампании / своими силами или с нашей помощью

Имиджевое соседство с великолепной подборкой брендов + пересечение с их аудиторией 

за счет промо других номинантов



ПЕРВЫЕ
ШАГИ

• ВЫБРАТЬ НОМИНАЦИЮ / ИИ

• ОПРЕДЕЛИТЬ, ЧТО ПОДАЕТСЯ 

• ЗАКЛЮЧИТЬ ДОГОВОР + ОПЛАТИТЬ УЧАСТИЕ

С ЭТОГО МОМЕНТА МЕСТО ЗА ВАМИ 
ЗАБРОНИРОВАНО И ОРГ.КОМИТЕТ НЕ ПОСТАВИТ В 
ЭТУ НОМИНАЦИЮ ВАШЕГО ПРЯМОГО КОНКУРЕНТА



КТО ПРИНИМАЕТ УЧАСТИЕ В ПРЕМИИ

• СЕМЕЙНЫЕ БРЕНДЫ - ЛИДЕРЫ РЫНКА

• УСЛУГИ, ТОВАРЫ И СЕРВИСЫ, ПОМОГАЮЩИЕ 
МАМАМ В ПОВСЕДНЕВНОЙ ЖИЗНИ

• ИНФОРМАЦИОННЫЕ И ОБУЧАЮЩИЕ КАМПАНИИ

• СОЦИАЛЬНЫЕ ПРОЕКТЫ

• ТОПОВЫЕ РАБОТОДАТЕЛИ – ВИЗИОНЕРЫ





Мы полностью доверяем специалистам из 
BUSINESS_2_MOMMIES, их опыту и знаниям. 

Организация Премии всегда на высшем уровне. 

Мы участвуем каждый год и рады этой 
возможности доверительно поговорить с мамами!

Ирина Корабельникова, 
руководитель направления 
Дирекции по развитию 
корпоративной культуры, 
руководитель программы 
«Сбер для детей и родителей»



Хотим высказать отдельную 
признательность команде Организаторов.

В вашей Премии участвовать - одно 
удовольствие! Всё быстро, чётко, никаких 
сложных форм, со всем помогаете, тексты 
правите, макеты комментируете. 
Чувствуется индивидуальный подход к 
кейсу каждого участника и ваша большая 
"заряженность" на тему в целом.

Приятно, что есть такие вдумчивые 
команды!

Войнов А.Г.
директор отдела маркетинга 
компании EMG

Оксана Трофимова, 
директор департамента маркетинговых 
коммуникаций торговой сети «Пятёрочка»

Перед нами стояла задача - рассказать о проекте 
"Островки безопасности" современным диджитальным 
мамам, и Премия нам очень в этом помогла, особенно 
учитывая то, что социальные проекты уже третий год 
получают самый большой отклик от мам России.

Всего за 4 недели онлайн-голосования наш кейс увидели
более 35 000 мам и проголосовали за него около 20 000.
Благодаря Премии мы рассказали о нашем проекте 
масштабно, и главное, нативно!

Мамы не воспринимали эту информацию, как рекламу, что 
для нас очень важно, ведь Островки реально помогают 
людям вернуться домой, и чем больше мам, главных 
менеджеров семьи, будут знать о проекте, тем большему 
количеству людей мы сможем помочь! 



Нам понравилось то, что участвуя в Премии 
«ВЫБОР МАМ», мы получили возможность 
подать абсолютно продуктовую информацию 
нативно, за счет механики самой Премии.

Не нужно было придумывать ничего нового, мы 
просто взяли и рассказали про наш бренд. 
Простым и понятным языком! И мамы нас 
услышали и поддержали!

Мы очень довольны.

Станислав Кузьмин, 
старший бренд-менеджер

Хочется выразить огромную благодарность всей команде 
организаторов Премии «ВЫБОР МАМ», которая работает слаженно 
и как часы!

На каждом этапе участника буквально ведут за руку, подсказывая, как 
лучше представить проект и какие стороны бренда подсветить 
именно в рамках данного соревнования. Менеджеры всегда на связи, 
все возникающие вопросы сразу переадресовываются нужному 
сотруднику и решаются четко и быстро.

Мы рады, что поучаствовали в таком масштабном событии осени и 
рады, что мамы выбрали наш проект в номинации! Нам очень важно 
было услышать наших мам и понять, что мы движемся в правильном 
направлении с нашими бренд-инициативами.

Вахрамеева Виктория, 
менеджер по маркетингу категории 
детское питание АО  «Сады Придонья»



Мы решили подать на Премию свой проект «Енот
и крыжовник: уютное и безопасное место для малышей, пока 
мамы заняты делами». Проект новый, было интересно, как он 
зайдет аудитории в формате Премии.

Премия «ВЫБОР МАМ» немного отличается по своей сути от 
других премий для семейной аудитории, она учитывает 
потребности и брендов, и потребителей! Поэтому в конечном 
итоге остаются довольны обе стороны: мамы узнали новое
и интересное, бренды рассказали о себе!

Все было четко и слаженно организованно, поэтому у нас 
впечатления очень положительные.

Иванова Анастасия,
управляющая беби-кафе «Енот и крыжовник» 
на базе фудмолла Депо

Сабина Спицына, 
PR-менеджер, ООО «НТС «Градиент» 

Узнали про Премию от коллег, заинтересовались и решили 
поучаствовать с нашим новым проектом «Tanoshi – настоящие 
ПАПгузники!».

Мы искали новые способы рассказать о себе и подумали, что участие в 
Премии может стать этим «чем-то новым».
И не пожалели, так как весь организационный процесс был отлажен
и понятен, никаких длинных анкет для участников, на всем пути нас 
сопровождал персональный менеджер, который оперативно отвечал на 
все вопросы и помогал собирать информацию.

В итоге мы получили от мам большой и теплый отклик, надеемся, 
поддерживать этот статус и дальше!





Татьяна Стрельникова,
менеджер интернет-проектов, бренд «Мое Солнышко»

Для многих брендов участие в Премии «Выбор мам» является 
хрустальным мостиком для коммуникации с целевой 
аудиторией. Такая метафора показалась мне уместной, в связке 
с возможностью использования превосходной степени в 
коммуникации с победителем.

Хочется отдельно отметить слаженную работу команды 
организаторов и однозначно высокий уровень клиентского 
сервиса. На каждом этапе чувствовалась профессиональная 
поддержка, для нас это участие было максимально комфортным 
и спокойным.

Участие в премии стало поводом для знакомства с 
командой B2M, и вот, пройдя этот приятный путь вместе с 
уверенностью можем сказать, что нам довелось поработать с 
увлеченной командой Специалистов, знающих и любящих свое 
дело!

От всей большой команды KERRY 
благодарим
B2M за плодотворное сотрудничество и 
оперативную организацию Премии 
«ВЫБОР МАМ — 2022»!

Проделанная работа по вовлечению мам и 
будущих мам во флешмоб впечатляет — за 
нас проголосовали тысячи довольных 
клиентов, и этому мы особенно рады! 

Хотим отдельно отметить организаторские 
способности Анны Бородиной и шикарную 
работу редакторов.

Удачи Вам в будущих проектах. Спасибо!

Оболенская Анна, маркетолог бренда KERRY



Участие в народном голосовании премии «Выбор мам 
России – 2020» позволило организовать диалог 
бренда MAKFA со своей целевой аудиторией – семьями
с детьми. 

А точнее – с мамами, ядром аудитории бренда, 
принимающим решения по выбору марок в категории 
продуктов питания.

По итогам премии мы смогли убедиться в правильности 
выбранного позиционирования MAKFA и в высокой 
оценке аудиторией мам рекламной кампании MAKFA – 
«Первые для первых».

Удодов М. В.
Начальник отдела маркетинга 
России и стран СНГ АО «МАКФА»

Премия "ВЫБОР МАМ" - отличная возможность нативно 
поговорить с целевой аудиторией – современными 
осознанными мамами.

Нам очень радостно, что родители оценили наш эко-
проект. Значит, мы взяли правильный вектор!

Нам очень важна эта обратная связь от потребителя, ведь 
вместе мы идем маленькими шагами к большому 
будущему.

Эрик Пети
генеральный директор 
ООО «Рейма»







ВЫГОДА ПРИ ПОДАЧЕ 
НЕСКОЛЬКИХ КЕЙСОВ

СМ. МЕДИА-ПЛАН

РАЗДЕЛ «МУЛЬТИБРЕНД»



ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЗНАКА
Сроки регистрации договора в Роспатенте - 3 месяца с момента подачи заявления, 
но использовать знак можно уже с подачи этого заявления (Роспатент сделает 
соответствующую пометку на этом договоре на случай контролирующих 
инстанций)

Сроки использования знака: срок действия лицензии (до 2031 года). В случае 
продления лицензии срок продлевается автоматически.

География использования знака: вся РФ

Носители: диджитал, ТВ, радио, наружная реклама, упаковка, оформление стройки, 
оформление карточки продукта на маркетплейсах, презентации для внутреннего 
пользования и пр.

Стоимость использования знака составляет 200 000 рублей
 
В эту сумму входит:

• комиссия В2М
• все налоги      
• госпошлины за регистрацию лицензионного договора в Роспатенте 
• стоимости услуг юриста
• полное сопровождение регистрации договора в Роспатенте, мы «ногами» везем 

этот договор сами на регистрацию.    
 



ДАВАЙТЕ ОБСУДИМ ВАШЕ УЧАСТИЕ ПРЯМО СЕЙЧАС, ПОКА ЕСТЬ БОЛЬШЕ 
ВОЗМОЖНОСТЕЙ ВЫБРАТЬ НОМИНАЦИЮ

WWW.VIBORMAM.RU

АННА БОРОДИНА / СО-ОСНОВАТЕЛЬ ПРЕМИИ «ВЫБОР МАМ»

WA / TG : + 7 905 754-19-81
BORODINAA@B2M.GROUP

ДАРЬЯ ЧУМАНОВА / РУКОВОДИТЕЛЬ ОРГ. КОМИТЕТА ПРЕМИИ

WA / TG : + 7 (916) 409-50-45 
CHUMANOVA_D@B2M.GROUP


