
ВUSINESS_2_MOMMIES ПРЕДСТАВЛЯЕТ 

ЛИНЕЙКА ЗНАКОВ ОТЛИЧИЯ 
«ПРОВЕРЕНО МАМАМИ»



3 ЗНАКА, ПРОВЕРЕННЫЕ ВРЕМЕНЕМ

РАБОТАЮТ!



ЗНАКИ ОТЛИЧИЯ НЕСУТ 
МНОЖЕСТВО ПОЛЬЗЫ БРЕНДУ

ДОВЕРИТЕЛЬНЫЙ ВЫБОР / МАМЫ СЛУШАЮТ МАМ

С точки зрения потребителя это знак качества. Мы сделали работу за вас, 
мы разобрались с деталями, все изучили и «подсветили» вам лучшее

ДЛЯ КОНСЬЮМЕРА ЭТО

ДЛЯ БАЙЕРА ЭТО

ПОВЫШЕНИЕ УХОДИМОСТИ С ПОЛКИ

ДЛЯ МАРКЕТОЛОГА  ЭТО

Нестандартная методика распаковки бренда через 
реальную проверку представителями ЦА разных типажей

Работа с барьерами и ответы устами самой ЦА
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ЗАРЕГИСТРИРОВАННЫЙ 
ЛИЦЕНЗИОННЫЙ ПРОДУКТ



ПОДХОДЯТ 
ДЛЯ ВСЕХ 
БИЗНЕСОВ, 
РАБОТАЮЩИХ 
С СЕМЬЯМИ



FMCG



ФАРМА



ДЕВЕЛОПМЕНТ



БАНКОВСКИЕ 
ПРОДУКТЫ



СТРАХОВЫЕ УСЛУГИ



КАК ВСË НАЧИНАЛОСЬ…

БОЛЬШЕ 8 ЛЕТ BUSINESS_2_MOMMIES 
ОРГАНИЗУЕТ ПРОВЕРКИ МАМАМИ

Сначала это был нативный спецпроект. 
Затем появились вариации: 

• Проверено мамами. Одобрено врачами
• Проверено АЛЛЕРГОмамами

Стандартизировалась методология

Появились фирменные знаки + они прошли 
регистрацию в Роспатенте

СЕЙЧАС ЭТО ГОТОВОЕ РЕШЕНИЕ 
ДЛЯ СЕМЕЙНЫХ БРЕНДОВ, КОТОРЫМ НАДО ПРИВЛЕЧЬ 
ВНИМАНИЕ СВОЕЙ ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИИ ЗА СЧЕТ 
ЗНАКОВ КАЧЕСТВА И ОТЛИЧИЯ



КАК 
ПРОХОДИТ 
ПРОВЕРКА



БРИФИНГ КОМАНДАМИ / 
ПОГРУЖЕНИЕ В ПРОБЛЕМАТИКУ / 

ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ БРЕНДА

РЕЗУЛЬТАТ: 

ПЛАН ПРОВЕРКИ 
+ 

БРИФ НА СКАУТИНГ

ОБЩЕНИЕ С ПРЕДСТАВИТЕЛЯМИ ЦА

«В2М_ПОГОВОРИМ?» 
ЦЕЛЬ: СБОР АКТУАЛЬНЫХ ИНСАЙТОВ, 
БАРЬЕРОВ, СИТУАЦИЙ ПОТРЕБЛЕНИЯ

ДАННАЯ СТАДИЯ – ОПЦИОНАЛЬНА, 
НО РЕКОМЕНДУЕМА 

(МОЖЕТ БЫТЬ ЗАМЕНЕНА ЗАПОЛНЕННЫМ 
ДЕТАЛЬНЫМ БРИФОМ ОТ КЛИЕНТА)

КАСТОМИЗАЦИЯ

ВЫДЕЛЕНИЕ 3-5 СЕГМЕНТОВ ЦА 
+ 

ПРОДУКТОВЫЕ АСПЕКТЫ ДЛЯ 
ПРОВЕРКИ

ПРОЩЕ ГОВОРЯ: 
КТО ЧТО БУДЕТ ПРОВЕРЯТЬ, 

НА ЧТО ДЕЛАТЬ И НЕ ДЕЛАТЬ АКЦЕНТ

ЭТАП ПРЕ-ПРОДАКШЕНА / 2-3 НЕДЕЛИ



ПРОВЕРКА

• Рынок FMCG / Если возможен семплинг – получение или покупка семплинг наборов 
• Рынок ФАРМЫ – сбор мнений лояльных пользователей
• Услуги (например, медицинская лаборатория) – получение услуги
• «Объект» (девелопмент, магазины одежды, мебели) – посещение В2М_Редакцией
• Финансы, банки и страхование и семейные сервисы – прохождение консультирования,

• Во всех случаях мамы / семьи заполняют проверочную анкету
• Опционально – сбор и привлечение к проверке экспертного жюри
• По всем анкетам сводятся результаты + с участниками проводится 

онлайн-интервью (под запись)

• Отчет о проверке с выводами и рекомендациями по продакшену 
продающего контента / Презентация и обсуждение командами



3 ВАРИАНТА / 
МАСШТАБ ПРОВЕРКИ

«МАЛАЯ ПРОВЕРКА»

  5-10 представителей ЦА, МАМЫ
Семейная версия – 5-10 семей / взрослые

 
«КЛАССИЧЕСКАЯ ПРОВЕРКА»

  15-20 представителей ЦА, МАМЫ
Семейная версия – 15-20 семей / взрослые

 
«БОЛЬШАЯ ПРОВЕРКА»

  50 представителей ЦА, МАМЫ
Семейная версия – 50 семей / взрослые

 

ОТЛИЧИЕ – 
В КОЛИЧЕСТВЕ 

РЕСПОНДЕНТОВ И 
ПРИМЕНЯЕМОМ 

ИНСТРУМЕНТАРИИ



ВАЖНО ПОНИМАТЬ
Проверка мамами строится на принципах эмоциональной вовлеченности

Аналитика играет в базовом варианте небольшую роль, однако, если хочется 
сделать проверку более масштабной и подкрепленной, то такой вариант есть: 

«БОЛЬШАЯ ПРОВЕРКА БРЕНДА»

Составление индивидуального сценария проверки, 
включающего аналитику состава, аналитику 
производства и пр. 

ЗАТЕМ: количественный онлайн опрос / 2500 
респондентов, 5 закрытых вопросов + 50 глубинных 
онлайн-интервью

 
 



«УПАКОВКА» ПРОВЕРКИ ДЛЯ В2С АУДИТОРИИ / 
ПРОДАЮЩИЙ КОНТЕНТ / ПРОДАКШЕН

В результате проверки формируется контент пакет. 

Три по масштабу на выбор:
 

МАЛЫЙ
СРЕДНИЙ

БОЛЬШОЙ



МАЛЫЙ

ВИДЕО КОНТЕНТ: 

 1.1 Видео с участием опинион-лидеров
 1.2 Распаковки
 1.3 Посещение производства

ТЕКСТОВЫЙ КОНТЕНТ / 
 SEO-ОПТИМИЗИРОВАННЫЕ ЛОНГРИДЫ

КОМПЛЕКТ МАСТЕР БАННЕРОВ / СТАТИКА И АНИМАЦИЯ

ИНФО-ПРОДУКТЫ: 
 ПАМЯТКИ, ЧЕКЛИСТЫ, ПУТЕВОДИТЕЛИ

Да, с привлечением мам-иллюстраторов

КИ ВИЖУАЛ ПРОВЕРКИ

ЛЕНДИНГ

ТЕСТЫ С МЕХАНИКОЙ ПООЩРЕНИЯ ЗА ПРОХОЖДЕНИЕ

СРЕДНИЙ
БОЛЬШОЙ

ИСХОДНИКИ ВСЕХ СОЗДАННЫХ МАТЕРИАЛОВ И АВТОРСКИЕ ПРАВА ПЕРЕДАЮТСЯ КЛИЕНТУ

Да, создается, 1 формат
Да, создается, 2 формата 

(горизонтальный и вертикальный)
Да, создается, 2 формата 

(горизонтальный и вертикальный)

1.1 – 2 ролика до 2’ каждый
1.2 – 3 ролика до 2’ каждый
1.3 - нет

1.1 – 4 ролика до 2’ каждый
1.2 – 6 роликов до 2’ каждый
1.3 - нет

1.1 – 4 ролика до 2’ каждый
1.2 – 6 роликов до 2’ каждый
1.3 – да, 2 ролика

1 лонгрид о прошедшей 
проверке, до 10 000 знаков

4 лонгрида о прошедшей 
проверке, до 10 000 знаков

4 лонгрида о прошедшей 
проверке, до 10 000 знаков  

+ 2 интервью

Да, создается Да, создается

1 памятка, объем 
примерно 20 страниц 1 памятка + 1 чеклист

1 памятка + 1 чеклист 
+ 1 путеводитель по теме

Да, создается

Да, создается и сразу оптимизируется 
под требования поисковых систем + 
на лонгриды закупаются внешние 

ссылки

Нет Да, 1 тест
Да, 4 теста + призирование 

(сертификаты на маркетплейсы, 8 
призов по 2 000 рублей)

ВИДЫ КОНТЕНТА, 
СОЗДАВАЕМОГО ДЛЯ 
В2С АУДИТОРИИ В 
РЕЗУЛЬТАТЕ ПРОВЕРКИ

Да, создается



МАЛЫЙ

ОПИНИОН ЛИДЕРЫ: 
ГЕРОИ ВИДЕО РОЛИКОВ И ВНЕШНИЕ ЭКСПЕРТЫ

ONLINE REPUTATION MARKETING / МАМЫ-
АМБАССАДОРЫ / ВСЕ МЕСТА ОБЩЕНИЯ ЦЕЛЕВОЙ 
АУДИТОРИИ

В2М_ПРОГРАММАТИК / АВТОРСКАЯ ДАТА / 
8 000 000 МАМ СЕГМЕНТИРОВАНО / 
ОХВАТЫВАЕМ ВЕСЬ ПУТЬ ПОТРЕБИТЕЛЯ

СРЕДНИЙ
БОЛЬШОЙ

Посадочная – лендинг

ОХВАТ: 500 000

УНИКОВ НА ПРОЕКТЕ 
БЕЗ УЧЕТА ОТКАЗОВ: 10 000

Нет, в роликах участвуют 
мини-опинион лидеры и их 

аудитория в соцсетях 
незначительна

ПОДРОБНЕЕ ОБ ИНСТРУМЕНТЕ: 
https://b2m.group/posts/b2m_programmatik/

ПРОМО-КАМПАНИЯ И 

KPI АНОНСИРОВАНИЯ 

ПРОВЕДЕННОЙ ПРОВЕРКИ

Посадочная – лендинг

ОХВАТ: 880 000

УНИКОВ НА ПРОЕКТЕ 
БЕЗ УЧЕТА ОТКАЗОВ: 20 000

ПРОСМОТРЫ ВИДЕО: 33 000

Посадочная – лендинг

ОХВАТ: 2 200 000

УНИКОВ НА ПРОЕКТЕ 
БЕЗ УЧЕТА ОТКАЗОВ: 45 000

ПРОСМОТРЫ ВИДЕО: 50 000 

Опинион-лидеры 
выкладывают материалы в 

своих каналах коммуникации с 
аудиторией 

(Телеграмм, Дзен, ВК, ОК)

100 отзывов на отзовиках 
100 постов от первого лица

1 000 комментариев в 
поддержку

УЧАСТИЕ В ПРЕМИИ 
«ВЫБОР МАМ – 2024» 
В ОКТЯБРЕ

Участие с проектом 
«ПРОВЕРЕНО МАМАМИ» / 

1 заявка = 1 кейс

200 отзывов на отзовиках 
200 постов от первого лица

2 500 комментариев в 
поддержку

300 отзывов на отзовиках 
300 постов от первого лица

5 000 комментариев в 
поддержку

+ готовим видео ролик (заявка в видео-формате) 
+ дополнительная поддержка кейса / В2М_Программатик 
+ знак «ВЫБОР МАМ – 2024» в случае победы

Охват премии 6 млн женщин по РФ, 125-150 000 голосующих на сайте. 
В зависимости от номинации на кейсе от 4 000 до 17 000 голосующих.

Опинион-лидеры 
выкладывают материалы в 

своих каналах коммуникации с 
аудиторией 

(Телеграмм, Дзен, ВК, ОК)



ВЕСЬ ПРОЕКТ НА ОДНОМ СЛАЙДЕ

ПРОВЕРКА

УПАКОВКА / ПРОДАКШЕН

МАЛЫЙ ПАКЕТ

СРЕДНИЙ ПАКЕТ

БОЛЬШОЙ ПАКЕТ

ПРОМО КАМПАНИЯ
3 варианта:

МАЛЫЙ ПАКЕТ
СРЕДНИЙ ПАКЕТ

БОЛЬШОЙ ПАКЕТ

УЧАСТИЕ В ПРЕМИИ 
«ВЫБОР МАМ – 2024» 
В ОКТЯБРЕЛИЦЕНЗИРОВАНИЕ / 

1 из 3 знаков ПМ
ЛИЦЕНЗИРОВАНИЕ / 
Знак ПРЕМИИ

ПОСАДОЧНАЯ - ЛЕНДИНГ
может быть доменом третьего уровня у 
вас на сайте, отдельным доменом или 

на любом тематическом сайте

Наполнение – всё, что создано 
в рамках проверки

      

БРИФИНГ

«В2М_ПОГОВОРИМ?» 

КАСТОМИЗАЦИЯ

СТРАТЕГИЯ И ПРОДАКШЕН

МЕДИЙНОЕ ПРОДВИЖЕНИЕ

ОПИНИОН-ЛИДЕРЫ 
МАМЫ - АМБАССАДОРЫ



ОРИЕНТИРОВОЧНЫЕ 
БЮДЖЕТЫ 

и тайминг реализации без учета продакшенаМАЛЫЙ

СРЕДНИЙ

БОЛЬШОЙ

2 000 000 
рублей без налогов

2-3 месяца

5 900 000 
рублей без налогов
6 – 8 месяцев

7 000 000 
рублей без налогов / 1 год



ЛИЦЕНЗИЯ НА ЗНАК

ЗАВИСИТ ОТ:

Предмет для отдельного обсуждения

• Выбора знака (1 из 3)

• Географии распространения

• Сроков распространения

• Носителей

• Тираж

• Дополнительной информационной 
поддержки со стороны бренда



ДАЛЬНЕЙШЕЕ РАЗВИТИЕ - ПРЕВРАЩЕНИЕ ПРОЕКТА В ПОЛНОЦЕННЫЙ
 

КЛУБ ПОКУПАТЕЛЕЙ
• Дополнение HUB-a контентом с учетом seо-оптимизации

• Регулярные интерактивные механики с привлечением 
экспертов (с предварительной регистрацией) или 
интерактив в семплингом – «проверь и ты!»

• Система рассылок и продуктовых уведомлений

• Связь с e-com посадочными

• Работа с онлайн-репутацией

• Развитие сообществ бренда / проекта в соц.сетях

• Регулярная работа с коммьюнити: развитие отношений с 
тематическими сообществами и отдельными 
амбассадорами

• Продуктовая коммуникация с использованием знаков 
отличия



SALES@B2M.GROUP
WWW.B2M.GROUP
МАРКЕТИНГОВОЕ АГЕНТСТВО, 
СПЕЦИАЛИЗИРУЮЩЕЕСЯ НА РАБОТЕ С 
СЕМЕЙНОЙ АУДИТОРИЕЙ


